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La marque Biocoop est plus qu’un signe 
de reconnaissance pour des tiers, elle porte 
notre projet et exprime toutes nos valeurs.

Elle est unique, immuable et exclusive.

Il est de notre responsabilité à toutes et tous 
de la préserver, d’œuvrer à son influence 
et de garantir sa pérennité.

Pour cela, outre les règles juridiques qui la protègent 
des tiers, des règles graphiques ont été rédigées 
pour nous aider à la déployer de façon cohérente.
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Bleu
PANTONE® 7687 C
C 100 M 80 J 0 N 0
#0C4DA2
R 12 V 77 B 162
RAL 5002

Vert
PANTONE® 3507 C
C 40 M 0 J 100 N 0
#96BE28
R 150 V 190 B 40
RAL 110 70 77

Jaune
PANTONE® 7549 C
C 0 M 30 J 100 N 0
#FDB813
R 253 V 184 B 19
RAL 1003

1  I Le logotype Biocoop

Présentation

Le logotype est l’élément central  
et fondamental de notre  
identité graphique.

Le logotype est composé d’éléments indissociables et 
immuables :
•  le nom Biocoop
•  les symboles de la main et de la pousse
•  les bulles.

Le logotype est fixe et inaltérable : son dessin,  
ses proportions, son espace de respiration et ses 
couleurs ne doivent jamais être modifiés en dehors des 
cas prévus dans cette charte.

Les couleurs du logotype constituent l’un  
des éléments identitaires le plus important  
de la marque. Afin de conserver leur homogénéité  
sur tous les supports, elles ont été normées  
comme indiqué ci-contre :
• en tons directs Pantone®,
• en quadrichromie (CMJN),
• en couleurs écran hexadécimales et RVB,
• en peintures RAL.

 

ATTENTION !
Lorsque la marque Biocoop est utilisée  
dans une phrase, elle prend une majuscule initiale  
et conserve la typo, le corps et la couleur du reste  
de la phrase.



Espace de respiration  
et taille minimale

Afin de préserver la lisibilité du logotype, 
un espace de respiration  
et une taille minimale d’utilisation  
ont été déterminés.

L’espace de respiration est la zone qui doit toujours 
rester vierge de tout élément graphique ou 
typographique étranger au logotype. Il est indexé  
sur la hauteur du fût du “i” du nom Biocoop : il est  
équivalent à deux tiers au-dessus et en-dessous  
du logotype, et à un fût entier de part et d’autre  
de la largeur, comme indiqué sur le schéma ci-contre.
La taille minimale d’utilisation du logotype  
est de 20 mm de long. Attention, selon les supports  
et le processus d’impression, cette taille peut  
être revue à la hausse en cas de mauvaise lisibilité.

Espace de respiration

Taille minimale d’utilisationExemple de respect de l’espace de respiration

20 mm

I I/3

Tin pa incillu ptatem et vid et experec uptatur? Borem nia satanisme 

faccus am 
esedipsam 

ipsapiet, 
comniaspe et, 
conecea taerum 
fugia consequatur 

doluptaquias necercipsum exerum eumquodia quide precea nim a sim 
ipsaperum volorent.

Supports graphiques à 
retrouver sur l’Espace Pro :

BIOCOOP_LOGO.pdf
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Différentes versions  
du logotype

La version de référence du logotype est 
celle qui doit être privilégiée.

Néanmoins, certaines adaptations sont autorisées pour 
les cas suivants :

• Pour une utilisation institutionnelle (entêtes, cartes 
de visites, bons de commandes…), le logo est utilisé 
dans sa version « lettres bleues » sur fond blanc  
ou clair, afin de demeurer parfaitement lisible.

• Pour les documents de communication  
(affiches, publicité, flyer...),  
le logotype est accompagné de notre signature  
de marque, “La Bio nous rassemble”,  
qui vient souligner le nom comme présenté  
ci-contre. Dans ce cas, la largeur minimale 
d’utilisation est de 30 mm.

• 

La communication nationale signe  
«Du bon sens et rien d’autre»

• Cette signature est utilisée pour la communication 
globale. Elle engage toute la coopérative.

• On utilise l’une ou l’autre des versions en fonction du 
support.

Version avec signature de marque

Version « lettres bleues »Version de référence

Taille minimale d’utilisation

30 mm
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Signature de 
communication

La communication nationale 
signe «Du bon sens et rien d’autre» ..

Elle est une signature de communication globale  
et engage la coopérative dans son ensemble.

On utilise l’une ou l’autre des versions en fonction du 
support.
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Version horizontale

Version verticale

Signature de 
communication

La communication nationale 
signe «Du bon sens et rien d’autre» ..

Elle est une signature de communication globale  
et engage la coopérative dans son ensemble.

On utilise l’une ou l’autre des versions en fonction du 
support.
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Version horizontale

Version verticale



Versions monochromes

Lorsqu’une reproduction du logotype 
Biocoop dans ses couleurs est impossible 
pour des raisons techniques, des versions 
exceptionnelles monochromes sont 
disponibles.

Deux cas sont susceptibles de se présenter :
• lorsque le bleu identitaire Biocoop est la seule 

couleur disponible, le logotype est appliqué  
dans sa version monochrome bleu en aplat 
Pantone® 7687 C,

• sur les supports en noir et blanc, le logotype est 
appliqué dans sa version en niveaux de gris, selon 
les trames présentées ci-contre.

Logotype monochrome bleu

P. 7687 C

Logotype en niveaux de gris

N 85 N 40 N 25
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Logos dérivés

La création de logotypes dérivés de celui 
de Biocoop est interdite.

En cas de besoin, adressez-vous à la Direction de la 
stratégie de marque qui vous orientera.
A ce jour, seuls les logotypes ci-contre sont autorisés :
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Interdits

Ci-contre figurent quelques exemples 
d’utilisations inappropriées du logotype.

Cette liste n’est pas exhaustive.

Ne pas modifier
les couleurs du logotype

Ne pas intervertir 
les deux bulles

Ne pas réorganiser
les éléments du logotype

Ne pas utiliser le logotype
en deça de sa taille minimale

Ne pas modifier 
les pictogrammes des bulles

Ne pas utiliser
les pictogrammes du logotype seuls
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Interdits

Ci-contre fi gurent quelques exemples 
d’uti lisati ons inappropriées du logotype.

Cett e liste n’est pas exhausti ve.
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Ne pas modifier
les proportions du logotype

et de la signature de marque
Ne pas appliquer

de rotation au logotype

Ne pas appliquer d’effets
sur le logotype (halo, ombre…)

Ne pas appliquer de texture
sur le logotype

Ne pas créer des logotypes
dérivés de celui de Biocoop

Ne pas modifier 
la signature de marque

PR JET PIL TE



Interdits

Ci-contre fi gurent quelques exemples 
d’uti lisati ons inappropriées du logotype.

Cett e liste n’est pas exhausti ve.

Ne pas uti liser le logo sans son fond 
bleu sur un fond d’image

Ne pas ombrer le fond bleu du logo
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Ne pas associer le logo Biocoop et le 
logo d’une autre structure dans
un même cartouche

Ne pas ombrer les lett res dans le 
fond bleu

Ne pas déformer le cartouche



Partenariats

Lorsque Biocoop et un partenaire ont une 
action commune et souhaitent 
communiquer, les logos sont associés par 
un X. L’ordre est défini par les termes du 
partenariat. Le logo Biocoop doit être 
aussi grand que celui du partenaire. PARTENAIRE

PARTENAIRE

Lorsque des magasins Biocoop décident 
d’une action commune, leur partenariat 
est mis en évidence à gauche du logo 
Biocoop (police Anton et Antonio).

Les noms des magasins et leur ville peuvent venir en 
base line sous une astérisque.

UN PARTENARIAT
DES MAGASINS

D’ILLE-ET-VILAINE

UN PARTENARIAT
DES MAGASINS

D’ILLE-ET-VILAINE*

* LES MAGASINS D’ILLE-ET-VILAINE : BIOCOOP BIO LUNE FOUGÈRES • BIOCOOP BIOCÉLIANDE BRÉAL-SOUS-MONTFORT • BIOCOOP BIOSPHÈRE BAIN BAIN-DE-BRETAGNE • BIOCOOP BREIZH NATURE MONT-
FORT-SUR-MEU • BIOCOOP DU CORMIER SAINT-AUBIN-DU-CORMIER • BIOCOOP L'AUTHENTIK SAINT-MALO • BIOCOOP LE CORMORAN LA RICHARDAIS • BIOCOOP LES PIEDS SUR TERRE CHATEAUGIRON ET 
JANZÉ • BIOCOOP PAYS DE CHATEAUBOURG CHATEAUBOURG • BIOCOOP PAYS DE VITRÉ VITRÉ • BIOCOOP SCARABÉE RENNES ET SA MÉTROPOLE • BIOCOOP SÈVE PLÉLAN PLÉLAN-LE-GRAND • LE CHAT BIOTTÉ 
COMBOURG, DOL-DE-BRETAGNE ET TINTÉNIAC • LE HERON BLEU REDON

PARTENARIAT AVEC
LES MAGASINS

DU VAUCLUSE
PARTENARIAT AVEC

LES MAGASINS
DU VAUCLUSE*

* LES MAGASINS DU VAUCLUSE : BIOCOOP AU QUOTIDIEN 84250 LE THOR • BIOCOOP AVIGNON SUD 84140 MONTFAVET • BIOCOOP ECLUSE 84500 BOLLENE • BIOCOOP L'AUZONNE 84200 CARPENTRAS • 
BIOCOOP L'EPICURIEN BIO 84300 CAVAILLON • BIOCOOP ORANGE 84100 ORANGE • BIOTOPE 84000 AVIGNON • CULTURES BIO 84660 MAUBEC • NATURE ELEMENTS 84110 VAISON-LA-ROMAINE
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Attributs  
graphiques

2



Univers typographique
Les deux typographies fondamentales de la marque 
Biocoop sont :

• la Pancho est notre typographie identitaire. Elle est 
utilisée pour les infos principales (titres, noms de 
magasins...)

•  la Calibri est la typographie d’accompagnement. 
Son usage est particulièrement approprié pour 
composer les textes courants.  
La Calibri est interdite pour la composition des noms 
de magasins sur les façades.

Cas particulier : usage sur le Web
Pour éviter tout problème technique sur les  
supports Web, une typographie de substitution  
est recommandée : il s’agit de l’Arial,  
utilisable dans ses diverses graisses et versions.

 Pancho

AaBbCcDd Regular - Medium - Semi Bold - Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789&$*¥àéèêæÀÉÈÊÆ@(/=+-:!?);,…

 Calibri

AaBbCcDd Roman - Italic - Bold - Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789&$*¥àéèêæÀÉÈÊÆ@(/=+-:!?);,…

 Arial

AaBbCcDd Regular - Italic - Bold - Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789&$*¥àéèêæÀÉÈÊÆ@(/=+-:!?);,…

ATTENTION !
L’utilisation des typographies relève du droit à la 
propriété intellectuelle. Biocoop Coopérative s’est 
acquittée des droits d’utilisation de la Pancho pour 
tous les membres du réseau. Les droits d’utilisation 
de la Calibri et de l’Arial sont inclus dans la licence 
du Pack Office.
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Supports graphiques à 
retrouver sur l’Espace Pro :

BIOCOOP_TYPOGRAPHIES
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Univers typographique
D’autres typographies peuvent être uti lisées en plus des 
précédentes.

• la Anton, typographie forte et impactante, permet 
à Biocoop de revendiquer et d’affi  rmer son statut, 
sa posture, ses prises de positi on. Elle s’uti lise 
exclusivement en capitales dans des ti tres et des 
accroches.
Pour des besoins complémentaires en parti culier 
pour des graisses plus fi nes, on peut uti liser le 
Antonio toujours en capitales. 

•  Pour mett re en exergue un mot, on uti lise un 
cartouche bleu avec un angle de 5° dans lequel on 
écrit en Anton capitales blanc, avec un eff et de 
scratch bleu. Il s’agit de souligner un élément 
perturbateur, de mett re en exergue l’évidence, 
le vrai.

Anton et Antonio sont téléchargeables 
gratuitement sur googlefonts.

ANTON

A B C D  REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ
0123456789&$*ÀÉÈÊ Æ@(/=+ - : !? ) ; ,…

ANTONIO

A B C D  EXTRA LIGHT - THIN - LIGHT - REGULAR - MEDIUM - SEMI BOLD - BOLD

ABCDEFGHIJK LMNOPQRS T UV W X Y Z
0123456789&$*ÀÉÈÊ Æ@(/= + -: !? ); ,…



Univers typographique
D’autres typographies peuvent être utilisées en plus des 
précédentes.

• la Gochi Hand, typographie étroitisée à 90 %, 
permet d’être au plus proche des clients, de donner 
la parole à un producteur, un client, ... Elle est 
utilisée en hors-texte courts. 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

•  Pour les textes courants, on utilisera l’Avenir Next 
condensed (réservé aux agences qui en disposent) 
ou le Calibri (disponible sur tous les ordinateurs).

Le Gochi Hand est téléchargeable gratuitement  
sur googlefonts

172  I Attributs graphiques

 Gochi  Hand

AaBbCcDd Regular

abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789&$*¥àéèêæÀÉÈÊÆ@(/=+-: !?) ; ,…

 A v e n i r  N e x t  Co n d e n s e d

A a B b C c D d  R e g u l a r

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 & $ * ¥ à é è ê æ À É È Ê Æ @ ( / = + - : ! ? ) ; , …

 Calibri

AaBbCcDd Roman - Italic - Bold - Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789&$*¥àéèêæÀÉÈÊÆ@(/=+-:!?);,…



Forme pinceau

Pour rester très identitaire tout en donnant des 
dinstinctions aux différents niveaux de communication, 
nous avons opté pour l’utilisation d’une forme pinceau 
globale avec laquelle on va composer des zones de 
messages, de visuels, etc. Cette forme souligne, met en 
valeur un point de vue, une valeur, une vérité. 

• Elle peut être utilisée en fond couleur opaque sous 
ou sans texte ou en bord d’image.

• Elle peut varier de taille, de cadrage voire même 
être déformée, retournée tant que l’effet pinceau est 
encore compréhensible.
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Supports graphiques à 
retrouver sur l’Espace Pro :

BIOCOOP_ATTRIBUTS_GRAPHIQUES



Couleurs
Nos couleurs primaires sont issues du logo. Elles sont 
utilisées pour porter nos engagements.

• Le bleu est la couleur identitaire de notre marque. 
Elle doit être utilisée en majeur.

• Le vert est la couleur de la transition ecologique.
• Le jaune est la couleur de l’alimentation bio 

exigeante.
• Le blanc est la couleur de l’économie sociale et 

solidaire.
• Le noir est la couleur de notre militantisme. Elle est 

utilisée dans nos textes.
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• Des couleurs complémentaires permettent de varier 
les expressions.

PANTONE® 2424 C
C 90 M 20 J 100 N 10
#008137 
R 0 V 129 B 55

PANTONE® 
C 20 M 0 J 70 N 0
#dce169 
R 220 V 225 B 105

PANTONE® 7549 C
C 0 M 40 J 100 N 0
#FDB813 
R 253 V 184 B 19

PANTONE® 3507 C
C 40 M 0 J 100 N 10
#96BE28 
R 150 V 190 B 40

PANTONE® 101 C
C 0 M 0 J 70 N 0
#ffee00 
R 255 V 238 B 0

PANTONE®806 C
C 0 M 80 J 20 N 0
#ea5284 
R 234 V82 B 132

PANTONE® 214 C
C 0 M 100 J 40 N 20
#c3004d 
R 195 V 0 B 77

PANTONE® 2347 C
C 0 M 100 J 100 N 5
#db0812 
R 219 V 8 B 18

PANTONE® 151 C
C 0 M 55 J 100 N 0
#f18700 
R 241 V 135 B 0

PANTONE® 155 C
C 30 M 60 J 100 N 10
#af6c1b 
R 175 V 108 B 27

PANTONE® 7687 C
C 100 M 80 J 0 N 0
#7f33e5 
R 12 V 77 B 162

PANTONE®
C 50 M 80 J 10 N 0
#964b8e 
R 150 V 75 B 142

PANTONE®
C 60 M 0 J 0 N 0
#5bc5f2 
R 91 V 197 B 242

Supports graphiques à 
retrouver sur l’Espace Pro :

BIOCOOP_ATTRIBUTS_GRAPHIQUES



3 objectifs structurants

Les couleurs du logo Biocoop servent de 
marqueurs pour symboliser nos 3 objectifs 
structurants.

• L’alimentation bio exigeante est représentée par la 
couleur orange.La transition écologique est 
représentée par

•  la couleur verte.
• L’économie sociale et solidaire est représenté par le 

blanc. Si cela est impossible (parce que sur fond 
blanc, on utilise la couleurs de la prise de parole 
Biocoop : le bleu identitaire.

• 
Ces pictos peuvent être utilisés sur des supports de 
communication en lien avec ces 3 objectifs structurants. 
Ne pas les modifier ou les utiliser à d’autres fins.
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ÉCONOMIE

SOCIALE ET SOLIDAIRE

ALIM
ENTATION

BIO  EX IGEANTE

TRANSITION

ÉCOLOGIQUE

ÉCONOMIE
SOCIALE ET SOLIDAIRE

ALIM
ENTATION

BIO  EX IGEANTE

TRANSITION

ÉCOLOGIQUE

ÉCONOMIE

SOCIALE ET SOLIDAIRE

ALIM
ENTATION

BIO  EX IGEANTE

TRANSITION

ÉCOLOGIQUE

ÉCONOMIE
SOCIALE ET SOLIDAIRE

ALIM
ENTATION

BIO  EX IGEANTE
TRANSITION

ÉCOLOGIQUE

ÉCONOMIE

SOCIALE ET SOLIDAIRE

ALIM
ENTATION

BIO  EX IGEANTE

TRANSITION

ÉCOLOGIQUE

ÉCONOMIE

SOCIALE ET SOLIDAIRE

ALIM
ENTATION

BIO  EX IGEANTE

TRANSITION

ÉCOLOGIQUE
Supports graphiques à 
retrouver sur l’Espace Pro :

BIOCOOP_ATTRIBUTS_GRAPHIQUES



Iconographie
L’iconographie reflète le positionnement de la marque.

• Une photo de personne ou de produit est brute, 
vraie, sans artifice (pas de filtres, pas de retouches 
trop perceptibles).

• Une photo d’animal ou de paysage doit être simple, 
nue, en phase avec notre posture de vérité.
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Pictogrammes3
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Pictogrammes

Voici les pictogrammes développés pour 
Biocoop.

Ils sont de deux types : 
• les pictos valeurs pour marquer notre singularité et 
affi  rmer notre positi onnement commerçant militant ; 
• les pictos techniques plus descripti fs et concrets pour 
illustrer un produit ou un service.

ATTENTION
Ces pictogrammes ont été spécialement dessinés 
pour Biocoop et les droits d’uti lisati on sont exclusifs à 
Biocoop (coopérati ve et magasins) selon les 
conditi ons suivantes : cession des droits pour 70 ans, 
pour la France pour les supports papier et numérique 
produits par la coopérati ve Biocoop ou les magasins 
à enseigne Biocoop. Dans le respect des lois sur la 
Propriété Intellectuelle, il est interdit de modifi er, de 
détourner ou d’altérer ces dessins sans l’autorisati on 
expresse du créateur.

Si vous souhaitez créer un nouveau picto valeur, vous 
avez deux soluti ons.

• Faire appel au créateur d’origine. 
Dans ce cas, contactez Hélène-Marie par mail : 
hm.backes@biocoop.fr

• Faire appel à l’illustrateur de votre choix et faire 
valider le nouveau picto par Hélène-Marie en 
l’envoyant par mail : hm.backes@biocoop.fr
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Pictos valeurs

Les pictos valeurs servent à illustrer 
nos valeurs et engagements dans nos 
documents papiers ou numériques.

Les dossiers à télécharger regroupent les 
fi chiers au format PNG avec fond 
transparent dans les couleurs du logo 
Biocoop.

Nature

Eau

Agriculture
Supports graphiques à 
retrouver sur l’Espace Pro :

BIOCOOP_PICTOS_VALEURS_blanc
BIOCOOP_PICTOS_VALEURS_bleu
BIOCOOP_PICTOS_VALEURS_orange
BIOCOOP_PICTOS_VALEURS_vert

Energie

EoliennePhotovoltaique Nucleaire Energie verte Lumiere UsinePhotovoltaique

Arbre

Soleil

Eau Robinet Arrosoir Mer

Brouette Serre Tracteur Legumes

Eclair Pluie Nuage Vent Température Saisons

Pomme Feuille Plante Terre Oiseau Abeille Main pousse



Pictos valeurs

Les pictos valeurs servent à illustrer 
nos valeurs et engagements dans nos 
documents papiers ou numériques.

25

Logisti que et magasin

Humain

Transports

Voiture Velo Bus AvionVelo Bus Avion
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Echanges Paysan Commercante ClientEquipe Question Accord

Plateforme Magasin

Sac Panier Carton Ticket_caisse

Camion Geolocalisation

Bureau



Pictos valeurs

Les pictos valeurs servent à illustrer 
nos valeurs et engagements dans nos 
documents papiers ou numériques.
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Recyclage - Tri

Vrac et zéro dechet

Recyclage feuille Recyclage Tri selectif Poubelle

Bouteilles verre Balance

Mesures

Ticket_vrac

Bocal Bocaux pleins Contenants Contenants_2 Sac_vrac

FlaconBouteille plastique

Vrac

Flacons nal
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Pictos valeurs

Les pictos valeurs servent à illustrer 
nos valeurs et engagements dans nos 
documents papiers ou numériques.
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Graphiques

Divers

Tech

Livre

Drapeau France

Economies Porte_voix

Victoire Cadeau Noel Horloge

Calculette Loupe Mecanisme Seringue

Graphique 3Graphique 1 Graphique 2 Cible

Message Ordinateur Telephone Reseaux sociaux Pointeur Carte Television Radio

Cœur



Éléments graphiques

En plus des pictos valeurs, une 
bibliothèque d’éléments graphiques 
complémentaires a été conçue pour 
animer vos documents.
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Rond 1 Rond 2 Rond 3 Rond 4 Rond 5 Rond 6 Rond 7

Bulle 1

Fleches 2 Fleches 3Fleches 1

Bulle 2Ponctuation Check



Exemples d’utilisation

Sur cette pages sont présentés des 
exemples d’utilisation des pictos valeurs 
et notamment quelques combinaisons 
avec les éléments graphiques 
complémentaires.

Ces combinaisons permettent de raconter 
des histoires, d’illustrer des concepts plus 
complexes.

Il est recommandé d’utiliser les 
combinaison dans une seule couleur pour 
une meilleure cohésion et un plus grand 
impact.
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Pictos techniques

Les pictos techniques sont destinés  
à décrire de façon concrète  
un produit ou un service.

Ils peuvent être utilisés  
• au trait bleu, noir ou blanc 
• avec une touche de couleur comme 
illustré en page 32)

Supports graphiques à 
retrouver sur l’Espace Pro  :

BIOCOOP_PICTOS_FEL.pdf
BIOCOOP_PICTOS_TECHNIQUES.pdf
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Pictos techniques

Les pictos techniques sont destinés  
à décrire de façon concrète  
un produit ou un service.

Ils peuvent être utilisés  
• au trait bleu, noir ou blanc 
• avec une touche de couleur comme 
illustré en page 32)
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Pictos techniques

Les pictos techniques sont destinés  
à décrire de façon concrète  
un produit ou un service.

Ils peuvent être utilisés  
• au trait bleu, noir ou blanc 
• avec une touche de couleur comme 
illustré en page 32)
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Pictos techniques

Les pictos techniques sont destinés  
à décrire de façon concrète  
un produit ou un service.

Ils peuvent être utilisés  
• au trait bleu, noir ou blanc 
• avec une touche de couleur comme 
illustré en page 32)
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Pictos techniques

Les pictos techniques sont destinés  
à décrire de façon concrète  
un produit ou un service.

Ils peuvent être utilisés  
• au trait bleu, noir ou blanc 
• avec une touche de couleur comme 
illustré en page 32)
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Pictos techniques

Les pictos techniques sont destinés  
à décrire de façon concrète  
un produit ou un service.

Ils peuvent être utilisés  
• au trait bleu, noir ou blanc 
• avec une touche de couleur comme 
illustré en page 32)

Vrac Local végétarie n

Promo Prix
engagé

desser tB oisson Printemp s automne hiver

hiver cosmetique entretie ncalendrie rr apportez-mo i
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NOUVEAU



Pictos techniques

Les pictos techniques sont destinés  
à décrire de façon concrète  
un produit ou un service.

Ils peuvent être utilisés  
• au trait bleu, noir ou blanc 
• avec une touche de couleur comme 
illustré en page 32)
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100% BIO 100% de saison 0% ogm 0% transport par avion click and collect

paiement sécuris é xx groupements de producteur s store locator Newslette rm agasi n

sans sccharose créneau retrait cadeau bravo

facebook twitte rp interest youtube

Panier Se connecter créneau horaire



Compléments 
graphiques pour 
utilisation digitale

Les éléments présentés sur cette page 
permettent de compléter une information 
sur les sites marchands.
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Promo Prix
engagéNOUVEAU

Supports graphiques à 
retrouver sur l’Espace Pro :

BIOCOOP_PICTOS_TECH_complements



Pictos techniques

Les pictos techniques peuvent être 
agrémentés d’une touche de couleur si et 
seulement s’ils sont uti lisés au trait noir 
ou bleu.

Les couleurs autorisées sont indiquées 
ci-contre.

Les touches de couleurs sont un trait de 
pinceau. Ici quelques formes sont 
proposées mais ne sont pas exhausti ves. 
Si besoin, vous pouvez créer une nouvelle 
forme à conditi on qu’elle représente un 
trait de pinceau unique et simple.

C90
M20
J100
N10

C0
M80
J20
N0

C20
M0
J70
N0

C50
M80
J10
N0

C0
M40
J100
N0

C100
M80
J0
N0

C40
M0
J100
N0

C0
M100
J100
N5

C0
M0
J90
N0

C50
M80
J10
N0

C0
M55
J100
N0

C60
M0
J0
N0

C30
M60
J100
N10

Couleurs

Exemples de touches de couleur
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Supports graphiques à 
retrouver sur l’Espace Pro :

BIOCOOP_TOUCHES_COULEUR



Exemples d’utilisation

Sur cett e page sont présentés quelques 
exemples d’applicati on.
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AUTOMNE

FRUIT OU 
LÉGUME

 AUCUN
 

 NE PREND L’AVION

 

Pomelo

Radis

Panais Navet
Céleris Courges

Courgette

Poireau Avocat

Kaki

Poivron

Orange

Topinambour

Clémentine Choux
Betterave 

Raisin

Poire

Noix

Salade

Chataigne

POMME DE TERRE, CAROTTE,
RADIS, CHAMPIGNON,

BANANE, CITRON

TOUTE L’ANNÉE :
ÉTÉ

Poivron

Melon Salade

Haricot vert

Artichaut

Courgette

Aubergine

Tomate

Pastèque

Betterave
Nectarine

PêcheAbricot

Framboise

Prune

Tomates

Poire

Lorem ipsum

HIVER

Endive

Kiwi

Orange

Navet

Panais

Avocat

Poireau

Radis noir
Topinambour

Betterave

Pomelo
Salades

Clémentine

Céleri
rave

Choux

POMME DE TERRE, CAROTTE,
RADIS, CHAMPIGNON,

BANANE, CITRON

Courge Pomme

TOUTE L’ANNÉE :

PRINTEMPS
Pomelo

Cerise

Fraises

Ail frais

Avocat

Salade

Oignon

Artichaut

Petit pois

Fèves

Chou rave

Betterave

Courgette

Kiwi

Pomme

Carotte

Asperges

Navet

Orange

Concombre

Artichauts

TOUT
EST DE
SAISON
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Les façades
Principe général

La façade principale est celle où se trouve 
l’entrée des clients.

Le bleu identi taire du logotype doit 
s’imposer en façade des magasins.

Les couleurs recommandées pour les murs extérieurs de 
la façade sont : 

•  le bleu Biocoop (uniquement RAL 5002) 
•  les nuances de beige
•  les nuances de gris
•  le bois

Les couleurs vives sont interdites (toutes les teintes de 
rouge, d’orange, de jaune et de vert)

Extrait du cahier
des charges Biocoop :

Le bleu (RAL 5002) devra être uti lisé comme couleur 
identi taire sur tout ou une parti e de la façade 
(huisseries et/ou pan de mur et/ou store) selon les 
contraintes.

Nuances
Autorisées

RAL  5002

A21.5.4
Cobalt blue

RAL 9010
Blanc pur

A21.1.0
Winter grey

RAL 9016
Blanc trafi c

NW27
Denver Oak

RAL 1013
Blanc perlé

NW28
Halmstad

RAL 1015
Ivoire clair

RAL 7030
Gris clair

RAL 7032
Gris silex

RAL 7035
Gris pierre

Nom du Magasin

Revêtements Meteon de Trespa®

Façade
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Les façades
Interdits

Les facades ne peuvent être peintes dans 
les teintes suivantes : 

•  rouge 
•  orange
•  jaune
•  vert

Nom du Magasin

Vrac
Fruits et 
légumes
Traiteur

Nom du Magasin

Vrac
Fruits et 
légumes
Traiteur

Nom du Magasin

Vrac
Fruits et 
légumes
Traiteur

Nom du Magasin

Vrac
Fruits et 
légumes
Traiteur
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Les façades
exemples d’applications

Des règlements locaux peuvent nous 
contraindre à d’autres options. 
La Direction de la stratégie de marque 
accompagne les sociétaires pour trouver 
une solution qui convienne à tous.

Ci-contre figurent quelques exemples d’applications de 
la charte graphique sur diverses configurations de 
façades.
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Façades
Principe général 
d’enseigne

L’enseigne : le logotype Biocoop + nom du 
magasin (s’il y a lieu) doivent venir sur 
fond bleu identitaire (voir page 5).

L’enseigne est construite selon les règles exposées dans 
les pages suivantes (enseigne longue ou courte). 

Extrait du cahier 
des charges Biocoop :

Chaque magasin Biocoop devra apposer le logo en 
couleurs sur sa façade principale.
Le logo devra impérativement être apposé sur une 
surface bleue (RAL 5002) en dehors des cas de 
contraintes réglementaires locales.
Le nom du magasin doit être conforme à la 
nouvelle charte graphique. Il devra comporter la 
même typo que le logo et sa taille devra être à 
hauteur de l’œil du « p » du logotype. (Dérogation 
possible sur la typographie pour les sociétaires 
existant avant le 25 juin 2018.)

I I/3

Espace de Respiration
C’est un espace inviolable dans le lequel ne peut figurer rien d’autre que le logo. 
La mesure de référence est la hauteur du fût de la lettre i. 

Cet espace est donc défini comme suit : 

• 2/3 de hauteur en hauteur
• 3/3 en largeur.
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Nom du Magasin

Nom du Magasin

H

H

H/2

Nom du MagasinH

H

H/2

I I/4,5

Principe général

Principe particulier en cas de manque de place sur l’enseigne

Façade
Enseignes format long

Les enseignes des magasins Biocoop  
sont construites selon des règles  
associant le logotype et le nom de 
l’établissement.

Les enseignes en format long sont construites  
selon le schéma ci-contre ; les règles suivantes doivent 
être observées :
•   le fond bleu doit toujours être privilégié,
•  le logotype est appliqué dans sa version standard,
•  le logotype figure toujours à gauche et  

le nom du magasin, composé en Pancho Regular,  
à droite, avec un filet de séparation vertical  
jaune entre les deux,

Espace de respiration : 
•  le positionnement idéal est à 2/3 du fut du i au dessus 

du B et en dessous du P. Mais dans les cas où 
l’enseigne a très peu de place en hauteur, on peut 
descendre à 1/3 du fut du i.

•  Pour la largeur c’est toujours un fut à plat minimum 
mais on peut augmenter la longueur du fond bleu.

Principes pour les enseignes longues

• H = hauteur complète du logotype Biocoop
• Hauteur du filet jaune = hauteur du fût du “i” du logotype (hors point)
• Épaisseur du filet jaune = largeur du fût du “i” du logotype / 4,5 (hors point)
•  Hauteur des lettres du nom du magasin = hauteur de l’œil du “p” du logotype,  

approche + 60
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EXCEPTION
Dans le cas où des règlements d’urbanisme refusent 
le logo sur fond bleu, une dérogation est possible.
Pour obtenir cette dérogation au Règlement 
intérieur, le magasin devra fournir les textes 
officiels de l’interdiction ou du refus (PLU, 
règlement du bailleur ou de la copropriété, courrier 
de la mairie, des Bâtiments de France,etc.).



Façade
Enseignes format court

Sur les enseignes de format court,  
le logotype et le nom de l’établissement 
sont disposés l’un en dessous  
de l’autre.

Les enseignes en format court sont construites  
selon les schémas ci-contre, avec le nom du magasin sur 
une ou deux lignes selon sa longueur. Les règles 
suivantes doivent être observées :
•   le fond bleu doit toujours être privilégié,
•  le logotype est appliqué dans sa version  

standard,
•  le logotype figure toujours en haut et le nom  

du magasin en-dessous, composé en Pancho Regular, 
accompagné du filet vertical jaune  
au fer à gauche,

•  afin d’optimiser l’espace disponible et la visibilité  
du logotype, l’espace de protection de celui-ci  
est exceptionnellement réduit à 1/3 du fût du «i» 
entre le logotype et le nom du magasin,

•  l’ensemble logotype + nom du magasin est centré 
horizontalement et verticalement dans le format de 
l’enseigne.

MagasinMagasin

Nom de magasin court sur une ligne

H = hauteur complète du logotype Biocoop

Hauteur du filet jaune = hauteur du fût du “i” du logotype (hors point)
Épaisseur du filet jaune = largeur du fût du “i” du logotype / 4,5 (hors point)

Hauteur des lettres du nom du magasin = hauteur de l’œil du “p” du logotype,
approche + 60

H

H/2

Nom de magasin long sur deux lignes

H = hauteur complète des lettres du logotype Biocoop

Hauteur du filet jaune = hauteur du “b” du logotype
Épaisseur du filet jaune = largeur du fût du “i” du logotype / 4,5 (hors point)

Hauteur des lettres du nom du magasin = hauteur de l’œil du “p” du logotype, 
approche + 60
 
Hauteur totale du nom du magasin = 4/3 du fût du “i” du logotype

I I/4,5

H

Nom long
du Magasin

Nom long
du Magasin

I I/4,5
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Communication
Logos magasins 
multiples et partenariats

Plusieurs magasins peuvent être amenés 
à communiquer ensemble

Lorsqu’un sociétaire possèdes plusieurs magasins, des 
communications peuvent être mutualisées. Dans ce cas, 
le logo liste les noms des magasins.

Lorsque des magasins Biocoop décident 
d’une action commune, leur partenariat 
est mis en évidence à gauche du logo 
Biocoop (police Anton et Antonio).

Les noms des magasins et leur ville peuvent venir en 
base line sous une astérisque.

Magasin n° 1
Magasin n° 2
Magasin n° 3

M
Nom long
du magasin n° 1
Nom long 
du magasin n° 2
Nom long
du magasin n° 3

Logotype noms courts Logotype noms longs

La construction est identique au logo habituel. Le filet jaune est 
étiré sur toute la hauteur des noms de magasins.
Pour les noms de magasins, l’interlignage est identique au corps. 
Entre deux magasins, on ajoute un espace correspondant 
à 1/3 du corps.
Par exemple : ici Corps 15/ interligné 15, espace après de 5 pts.
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UN PARTENARIAT
DES MAGASINS

D’ILLE-ET-VILAINE

UN PARTENARIAT
DES MAGASINS

D’ILLE-ET-VILAINE*

* LES MAGASINS D’ILLE-ET-VILAINE : BIOCOOP BIO LUNE FOUGÈRES • BIOCOOP BIOCÉLIANDE BRÉAL-SOUS-MONTFORT • BIOCOOP BIOSPHÈRE BAIN BAIN-DE-BRETAGNE • BIOCOOP BREIZH NATURE MONT-
FORT-SUR-MEU • BIOCOOP DU CORMIER SAINT-AUBIN-DU-CORMIER • BIOCOOP L'AUTHENTIK SAINT-MALO • BIOCOOP LE CORMORAN LA RICHARDAIS • BIOCOOP LES PIEDS SUR TERRE CHATEAUGIRON ET 
JANZÉ • BIOCOOP PAYS DE CHATEAUBOURG CHATEAUBOURG • BIOCOOP PAYS DE VITRÉ VITRÉ • BIOCOOP SCARABÉE RENNES ET SA MÉTROPOLE • BIOCOOP SÈVE PLÉLAN PLÉLAN-LE-GRAND • LE CHAT BIOTTÉ 
COMBOURG, DOL-DE-BRETAGNE ET TINTÉNIAC • LE HERON BLEU REDON

PARTENARIAT AVEC
LES MAGASINS

DU VAUCLUSE
PARTENARIAT AVEC

LES MAGASINS
DU VAUCLUSE*

* LES MAGASINS DU VAUCLUSE : BIOCOOP AU QUOTIDIEN 84250 LE THOR • BIOCOOP AVIGNON SUD 84140 MONTFAVET • BIOCOOP ECLUSE 84500 BOLLENE • BIOCOOP L'AUZONNE 84200 CARPENTRAS • 
BIOCOOP L'EPICURIEN BIO 84300 CAVAILLON • BIOCOOP ORANGE 84100 ORANGE • BIOTOPE 84000 AVIGNON • CULTURES BIO 84660 MAUBEC • NATURE ELEMENTS 84110 VAISON-LA-ROMAINE



Communication
Logos magasins

Sur ses supports de communicati on, 
un magasin doit apposer le logo Biocoop 
complété du nom du magasin

La marque Biocoop (le nom et le logo) apparti ent à la 
coopérati ve et engage l’ensemble de la coopérati ve. Un 
magasin qui communique doit impérati vement le faire 
en uti lisant le logo biocoop complété de son nom de 
magasin.
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fermé le 12 janvier

inventaire Notre magasin sera fermé le 12 janvier. 
Nous vous retrouverons avec plaisir 
le mardi13 janvier à partir de 9 h 30

inventaire

Nom long
du Magasin



Façade
Store

Les stores bannes permett ent d’accroître 
la visibilité et protègent des impacts du 
soleil.

Choisir un ti ssu bleu uni au plus près du bleu identi taire. 
Le logo Biocoop en couleurs peut être imprimé sur le 
lambrequin centré.
Si le magasin dispose de plusieurs stores, chaque store 
peut avoir un logo centré.
Ne rien inscrire d’autre sur le store.

Magasin

Nom du Magasin
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Façades
Signature de marque

La signature de marque fait l’objet d’une 
mise en forme graphique spécifi que, sur 
quatre lignes blanches avec deux fi lets 
jaunes (voir page 12). 

On l’installera de préférence en vitrophanie (lett res 
blanches et fi lets jaunes) sur une vitrine.
A défaut, on la fi xera sur un mur extérieur en lett res 
blanches et fi lets jaune sur un fond bleu identi taire
Elle doit mesurer au moins 50 cm de large et ne pas 
dépasser 120 cm de large. L’espace de respirati on est de 
10% partout autour de la largeur de la signature.
Toute autre mise en forme de la signature est interdite.

Extrait du cahier
des charges Biocoop :

La signature « La Bio nous rassemble » doit être 
visible de l’extérieur, quand c’est possible en 
vitrophanies ou à défaut sur les murs extérieurs.

Nom du Magasin

Nom du Magasin
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Signature de marque

Notre signature de marque 
“La Bio nous rassemble” est directement 
issue du logotype.

La signature de marque peut être utilisée seule, 
indépendamment du logotype, en rappel de l’identité 
Biocoop sur les différents supports. 
Elle fait alors l’objet d’une mise en forme  
graphique spécifique, sur quatre lignes avec deux filets 
jaunes, comme présentée ci-contre.  
Ses couleurs sont les mêmes que celles du logotype dont 
elle est issue.
Elle doit être utilisée à 30 mm de largeur au minimum.
Toute autre mise en forme de la signature est interdite.

Interdits

Ne pas reprendre la mise en forme
issue du logotype

La

BIO
nous

rassemble

Ne pas modifier
la typographie

Ne pas modifier la construction
ni les proportions 
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Façades
Habillage des vitrines

La vitrine parti cipe à l’att racti vité 
du magasin, elle facilite la reconnaissance 
du point de vente et est un vecteur 
effi  cace de communicati on.

Nous recommandons d’associer 
vitrophanie et affi  chage.

L’affi  chage : les kakemonos engagements

Les kakemonos engagements permett ent d’affi  cher 
nos engagements dès la vitrine du magasin (détails 
page suivante). 

Les vitrophanies

Les vitrophanies permett ent une personnalisati on 
du point de vente. Elles sont très uti les pour masquer 
des parti es moins «jolies» comme arrière caisse, 
arrière meuble, etc.

Nom du Magasin
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SÉCURITÉ
Pour les établissements recevant du public : «Toutes 
les parois vitrées situées sur des cheminements 
ou en bordure immédiate de ceux-ci doivent être 
repérables par des personnes de toutes tailles grâce 
à des éléments contrastés visuellement par rapport 
à l’environnemement immédiat et visibles des 
deux côtés de la paroi.» (Loi du 11 février 2005 sur 
l’égalité des droits et des chances, la parti cipati on et la 
citoyenneté des personnes handicapées - arrêté du 20 
avril 2017)



Kakemonos 
engagements

Les kakemonos engagements permett ent 
d’affi  cher nos engagements dès la vitrine 
du magasin. 

Les messages sont réparti s en 3 couleurs : vert pour 
l’environnement, blanc pour le social et orange pour 
l’alimentati on bio.
Trois ti tres sont disponibles : OUI, NON et ICI. 
Faciles à accrocher et décrocher, il est recommandé de 
changer les messages régulièrement. Il est également 
conseillé de réserver un emplacement pour le kakemono 
CAM fourni dans le kit tous les mois.
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Guide de la Signaléti que intérieure Air de 
Famille 
htt ps://extranet.biocoop.fr/Communicati on/
Com-dans-magasin-et-CAM/Signaleti que-
interieure#Pr%C3%A9sentati on

A L’EAU EN 
BOUTEILLE 
PLASTIQUE

PRIORITÉ
AUX
VRACS

AU TRANSPORT  
PAR 
AVION

AUX PRODUITS BIO 

LOCAUX 
AUX CULTURES DE

PLEIN 
CHAMPS

AUX FRUITS ET 
LÉGUMES QUI SONT 

HORS 
SAISON

NOUS LUTTONS 

CONTRE 
L’ULTRA- 
TRANSFORMATION

AUX

OGM
AUX FRUITS ET 
LÉGUMES
DE 
SAISON

AUX ENTREPRISES
COTÉES EN 

BOURSE
VOUS ÊTES DANS UNE 

COOPÉRATIVE 
DE CONSOMMATEURS

AU COMMERCE 

ÉQUITABLE
ORIGINE FRANCE

VOUS ÊTES DANS UNE 

COOPÉRATIVE 
DE SALARIÉS

VOTRE MAGASIN 
EST VRAIMENT 
INDÉPENDANT

VOUS ÊTES DANS  
UN MAGASIN 
MEMBRE D’UNE 
COOPÉRATIVE

PRIORITÉ AUX 

PME
FRANÇAISES



Façades
Vitrophanies

Les pictos valeurs (présentés en chapitre 2 
de la charte graphique complète) peuvent 
aussi servir de vitrophanies sur les vitrines 
des magasins.

Selon les messages que l’on veut mettre en avant 
sur des vitrines, les pictos valeurs se composent 
aisément.
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Nom du Magasin

Produits 
locaux 

et de saison

Nom du Magasin

Commerce 
éthique 

et équitable



Façades
Vitrophanies

Quelques exemples de vitrophanies.

Nom du Magasin

Nom
des

rayons

Nom du Magasin

Nom du Magasin

Boulangerie

Nom du Magasin

554  I Magasins



Façades
Comment intégrer 
• Traiteur• Cave à vins• 
Boucherie la mention 
Magasin bio 
sur les façades

Dans les magasins de fl ux, il peut être 
uti le de préciser «magasin bio».

Dans les magasins avec une visibilité de loin, on 
peut uti liser une mise en forme graphique 
spécifi que qui s’apparente à la signature de 
marque.

Sinon, les deux mots doivent être composés en 
Pancho medium en capitales. La hauteur de lett re 
doit être plus peti te que la hauteur du nom du 
magasin.

564  I Magasins

Nom du Magasin

Nom du Magasin



Façades
Comment intégrer des 
textes sur les façades

Dans les magasins de fl ux, il peut être 
uti le de signaler plus parti culièrement des 
méti ers ou rayons spécifi ques.
Ces mots doivent être composés en 
Pancho Regular blanc et ne doivent pas 
être plus grands que le logo Biocoop.

Au maximum 5 lignes pour mett re en 
avant les éléments disti ncti fs du magasin.
Exemple : 
Un magasin avec un positi onnement « méti ers 
traditi onnels » :

• Boucherie • Boulangerie
Un magasin avec un positi onnement « Zéro déchet»  :

• Vrac • Fruits & légumes • Traiteur
Un magasin en zone de bureaux  :

• Snacking • Traiteur • Produits frais

Nom du Magasin

Snacking

Boulangerie

Produits frais

Nom du Magasin

Vrac
Fruits et 
légumes
Traiteur
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ATTENTION
Seuls les professionnels qui assurent eux-mêmes la 
préparati on du pain sur le lieu de vente peuvent 
uti liser l’appellati on « boulangerie » et « boulanger ». 
(Arti cle L.122-17 du code de la consommati on.)
De même, l’uti lisati on du terme « boucher » peut 
consti tuer une prati que commerciale trompeuse si la 
personne uti lisant le ti tre du « boucher » ne possède 
pas la qualifi cati on nécessaire pour exercer ce méti er. 
(Arti cle 16 par. I de la Loi n° 96-603 du 5 juillet 1996 
relati ve au développement et à la promoti on du 
commerce et de l’arti sanat.)



Façades
Message de bienvenue 
et horaires d’ouverture

Le message de bienvenue et les horaires 
sont à installer sur les ouvrants de portes, 
à hauteur de regard.

En cas de volet roulant empêchant de voir les 
horaires lorsque le magasin est fermé, les horaires 
peuvent aussi être composés sur un mur sur un 
panneau bleu.
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Horaires

Lundi :
14 h à 19 h

Mardi, mercredi
et jeudi :
9 h à 12 h 30
et 14 h à 19 h

Vendredi et samedi :
9 h à 19 h

Bienvenue Horaires

L’équipe de votre 
magasin Biocoop
vous souhaite un 
agréable moment

Principe de marquage
sur panneau bleu

Typographie 
Pancho Regular

Typographie 
Calibri Italic

Typographie 
Calibri bold italic

Principe de marquage
sur les portes

Lundi : 14 h à 19 h
Mardi, mercredi et jeudi : 
9 h à 12 h 30 et 14 h à 19 h
Vendredi et samedi : 
9 h à 19 h

Supports 
graphiques :

BIOCOOP_FACADES.pdf

SÉCURITÉ 
Pour les établissements recevant du public : «Toutes 
les parois vitrées situées sur des cheminements 
ou en bordure immédiate de ceux-ci doivent être 
repérables par des personnes de toutes tailles grâce 
à des éléments contrastés visuellement par rapport 
à l’environnemement immédiat et visibles des deux 
côtés de la paroi.» (Loi du 11 février 2005 sur l’égalité 
des droits et des chances, la participation  
et la citoyenneté des personnes handicapées -  
arrêté du 20 avril 2017)



Façades
Enseigne Drapeau

Ci-contre fi gurent les principes indicati fs 
d’applicati on de l’identi té Biocoop sur les 
enseignes drapeaux murales.

Le fond bleu identi taire ainsi que les couleurs de 
la marque sont obligatoires (cf. page 5). 

Enseigne carrée 
Elle comporte les deux bulles et le logo.

Enseigne rectangulaire
Elle comporte le logo seul. Le sens de lecture est de bas 
en haut.
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Enseigne drapeau carrée Enseigne drapeau rectangulaire

Supports
graphiques :

BIOCOOP_SIGNALETIQUE_EXT.pdf



Signalétique
extérieure
Orifl amme

C’est un support imposant, avec une grande hauteur. 
Il peut être aperçu de loin. Il faut choisir sa taille en 
sachant qu’il faut le rentrer à l’abri tous les soirs. 
L’avantage de l’orifl amme est qu’il peut être installé 
sans autorisati on préalable.

C’est un support non stati que. Grâce au mouvement du 
vent, la voile est mobile, ce qui atti  re l’œil du passant.
Afi n d’être bien compréhensible, il faut limiter le 
message.
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Cliquez 
& retirez

POINT
RETRAIT
biocoop.fr

Supports
graphiques :

BIOCOOP_SIGNALETIQUE_EXT.pdf



Signalétique
extérieure
Totem

La signaléti que directi onnelle doit donner 
une seule informati on et sa simplifi cati on 
est un gage de compréhension.
Les deux bulles peuvent permett re de contrebalancer 
l’eff et d’autres logos imposants.
Le logo Biocoop vient sur son fond bleu.
Le tracé d’une fl èche en bleu sur fond blanc suffi  t à 
guider le client.
Ne rien inscrire en bas, les infos risquent d’être 
masquées.

L’équipe de votre 
magasin Biocoop 

vous remercie 
de votre visite

L’équipe de votre 
magasin Biocoop 

vous remercie 
de votre visiteEntrée 

du magasin

� BOUCHERIE

� CAVE À VINS
� TRAITEUR

� BOUCHERIE

� CAVE À VINS
� TRAITEUR

Merci de
votre visite

� BOUCHERIE

� CAVE À VINS
� TRAITEUR

Typographie
Calibri bold
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Supports
graphiques :

BIOCOOP_SIGNALETIQUE_EXT.pdf



Affiche abribus

Nom du magasin

1ER ROND-POINT
À GAUCHE À 10 MINUTES

1ER 

ROND-POINT
À GAUCHE

Nom du
Magasin

Nom du magasin

Adresse sur deux lignes
Adresse sur deux lignes

1ER ROND-POINT
À GAUCHE

�

BOUCHERIE � TRAITEUR
CAVE À VINS

Signalétique directionnelle
Panneaux pré-enseignes

Les panneaux de signaléti que 
directi onnelle de bord de route sont 
principalement desti nés aux 
automobilistes. Il est donc essenti el que 
la lecture soit rapide et effi  cace.
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Article L581-3 du cade de 
l’environnement modifi é 

par Ordonnance 2004-1199 2004-11-12 
art. 1 1° JORF 14 novembre 2004
1° Consti tue une publicité, à l’exclusion des 
enseignes et des préenseignes, toute inscripti on, 
forme ou image, desti née à informer le public ou à 
atti  rer son att enti on, les dispositi fs dont le principal 
objet est de recevoir lesdites inscripti ons, formes ou 
images étant assimilées à des publicités ;

2° Consti tue une enseigne toute inscripti on, forme 
ou image apposée sur un immeuble et relati ve à 
une acti vité qui s’y exerce ;

3° Consti tue une préenseigne toute inscripti on, 
forme ou image indiquant la proximité d’un 
immeuble où s’exerce une acti vité déterminée.

Tout élément ajouté sur ces panneaux peut être 
considéré comme une publicité et donc à ce ti tre être 
potenti ellement  soumis à la TLPE (taxe locale sur la 
publicité extérieure).

Supports
graphiques :

BIOCOOP_SIGNALETIQUE_EXT.pdf



Signalétique
extérieure
Panneaux

Cett e signaléti que placée sur le parking et 
visible de l’extérieur met en avant les 
éléments disti ncti fs du magasin.
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Panneau en largeurPanneau en hauteur

BOUCHERIE � TRAITEUR
CAVE À VINS

Nom magasin

BOUCHERIE � TRAITEUR � CAVE À VINS

Nom du magasin

Supports
graphiques :

BIOCOOP_SIGNALETIQUE_EXT.pdf



Tee-shirt, polo, sweat shirt, gilet à martingale, veste,
veste boucher

Avec logo Biocoop brodé ou floqué en blanc à l'avant sur le coeur
L'arrière est personnalisable dans le respect de la charte graphique ou 
peut être laissé vierge.

Tablier

Avec logo Biocoop brodé ou floqué 
en blanc et centré sur le plastron.
Une personnalisation avec le nom du 
magasin est possible dans le respect 
de la charte graphique

Seule la veste fromager/boulanger 
est blanche avec marquage en bleu. 

Signalétique
Vêtements

Les vêtements diff érenciants créent une 
unité dans l’équipe et permett ent au 
client d’identi fi er le personnel en 
magasin.

Le logo est de préférence brodé ou fl oqué dans ses 
couleurs identi taires.
Sinon, il sera uti lisé en blanc sur les vêtements de 
couleur et en bleu sur la veste de fromager/
boulanger

Télécharger le catalogue :

Le catalogue équipements de 
Biocoop propose des fournisseurs référencés, 
sélecti onnés avec soin pour leurs valeurs, leur 
respect des hommes et des conditi ons de 
producti on.
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Packagings5



H

H

1/3 1/3 1/3

H

Ilustration
produit

Ilustration
produit

Bandeau marque minimum

Bandeau marque maximum : La hauteur du bandeau ne doit pas dépasser la moitié
de la hauteur totale de l’étiquette

Cartouche marque : Sur toute la hauteur de l’étiquette

Zone utilisable 
en fond bleu

Zone utilisable 
en fond bleu

Zone utilisable 
en fond bleu

Zone utilisable 
en fond bleu

Principes de l’identité de
de marque sur les 
packagings

D’une manière générale, le logo se situe 
en haut de package et le fond bleu sert de 
fond à l’illustrati on du produit.
L’espace de respirati on doit 
impérati vement être conservé.

Lorsque l’éti quett e est très large et très 
peu haute, on place le logo et son fond 
sur le côté gauche avec l’illustrati on 
présentant le produit et ses ingrédients en 
dessous.
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Principes de l’identité de
de marques sur les 
packaging

Exemples de développement
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Véhicules6



Camions

La fl ott e de camions de la Société de 
transports Biocoop se compose de 
camions classiques (carburant diesel) 
dont la livrée est bleue. Les camions qui 
roulent au biogaz ont une livrée verte et 
bleue.
Les livrées des hayons sont diff érentes en 
foncti on du système d’ouverture : portes 
ou rideau roulant.

696  I Véhicules



Pour toute information concernant la marque ou pour des détails  
liés à ce document, merci de contacter hm.backes@biocoop.fr

Biocoop
12, avenue Raymond Poincaré
75116 Paris

Contact


